just/ARGEScommunicate!

#aboutus #whatwedo #passiontohelpyou



UNSER KOMPASS

»EIn Geheimnis des Erfolgs ist, den Standpunkt des
anderen zu verstehen. ...,



UNSER CREDO

Wir unterstitzen unsere Kund:innen partnerschaftlich
auf Augenhohe — mit vollem Engagement & Herzblut!



UNSER TEAM

Immer nah dran, aufmerksam zuhorend, kreativ und
passgenaue Losungen erarbeitend.



DAS TEAM




Inre Projekte sind unsere Projekte - Wir sind Ihr 360° Partner




UNSERE KUND:INNEN

touristik. destinationen. it. dienstleistung. beratung. mittelstand. grof3konzern.
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UNSERE LEISTUNGEN

state of the art. auf den punkt. passgenau. 360 grad.




Eventmarketing

konzeptionsstark. kreativ. umsetzungsperkfektionistisch.




Eventmarketing

Live — Virtuell — Hybrid

Vom Kund:innen-Dinner bis zur Digital-Konferenz, vom Firmen-
Incentive bis zur Award-Verleihung, von 10 bis 2.000
Teilnehmenden - wir spielen die gesamte Klaviatur des
Eventmanagements — von der Idee bis zur Umsetzung.

Konzept & Content

Inhalte passgenau zu vermitteln und das nachhaltig in jeglicher
Form — das verstehen wir unter perfekter Konzeption. Klein oder
grof3, Tourismus oder IT — wir konzipieren Formate, die lhre Ziele
fokussieren und Ihren Content vermitteln.

Inszenierung & Technik

Ein Pult? Okay! Aber: wir inszenieren, machen Ihre Botschaften
grof3. Mit langjahrigem Know-How und professioneller Event-
Technik. Wir bieten Live-Regie vor Ort oder Streaming im Studio -
je nach Bedarf und Mdglichkeiten.

Layout & Text, SoMe & Co, Teilnehmermanagement & mehr
Der eigentliche Event ist das eine — alle begleitenden Marketing-
aktivitaten gehoren jedoch auch dazu. Wir denken genau dies
mit, konzipieren und setzen um. Auf den Punkt und passgenau.

Persdnliche Betreuung
Wir packen an, sind verlasslich, immer da, immer einen Schritt
weiter. Wir leben das Rundum-Sorglos-Paket!




PROJEKT:

Konzeption und Umsetzung der Veranstaltungsreihe
DB Regio Rockstars

KUNDE:
DB Regio Mitte

justZARGEScommunicate!
strategy.online live.




Projekt: Konzeption und Umsetzung der Veranstaltungsreihe iZC!
DB Regio Rockstars

Aufgabe:

= Konzeptionierung der Veranstaltungsreihe auf Basis einer vom Kunden gestellten Ideenskizze.

= Ausarbeitung des Konzeptes inkl. Suche einer geeigneten Location, Ablauf und Dramaturgie, Name und Claim,
BUhnenprogramm, Keynote-Speaker:innen, Special Guest und Moderation, Kostenkalkulation, Catering und
Rahmenprogramm

= Umsetzung des Konzeptes inkl. Detailplanung, Steuerung der Dienstleister und Erarbeitung des Contents.

= On-Site-Betreuung bei allen vier Veranstaltungstagen.

ldee:
= Unsere Idee: Die DB Regio Rockstars — Weil alle Mitarbeiter.innen Tag fir Tag, immer wieder aufs Neue den Alltag

und jede Herausforderung rocken!
= Rockstars sind Personen, die sich durch zwei Dinge auszeichnen: Ein Rockstar zeichnet sich durch zwei
Hauptmerkmale aus: Exzellente Fahigkeiten in inrem jeweiligen
Tatigkeitsbereich, sowie Hingabe und Leidenschatft flr inre Arbeit
= Das Wording des Rockstars zieht sich durch die gesamte Kunde: DB Regio AG
Veranstaltung und spiegelt sich in allen Bereichen wider. Leistungszeitraum: Januar 2023 —
Marz 2024




Projekt: Konzeption und Umsetzung der Veranstaltungsreihe iZC!

DB Regio Rockstars

MalRnahmen (beispielhaft):

Filmaktion: Vorab wurde ein Film mit den Mitarbeitenden produziert. Der Name ,,DB Regio Rockstars® war auch hier
Programm und ein Dankeschdn an die Mitarbeiter die klare Nachricht. Der Film wurde vor Ort als Auftakt in das
BUhnenprogramm genutzt.

Fotoaktion: Die Gaste konnten an Fotoboxen oder auch mit ihren Smartphones Fotos machen und einreichen. Die
Fotos wurden vor Ort zu einem Fotomosaik verarbeitet und prasentiert. Die klare Botschaft: Jeder einzelne ist Teil
des Teams!

Musikaktion: Die Gaste lernen gemeinsam mit professionellen Musikern einen Song ein, der eigens fir diese
Veranstaltung komponiert wurde. Denn: Nichts verbindet so sehr wie Musik.

Rockstar-Parcours: Die Gaste bewaltigen in Kleingruppen verschiedene Aufgaben als Team.

Special Guest: Ein Special Guest aus dem Sportbereich berichtet bei einer Keynote zum Thema Team und
unterstitzt danach bei der eigenen Parcours-Station.
Abendveranstaltung: Zum Abschluss wird gemeinsam gefeiert - mit
Live-Band, DJ, Foodtruck und vielen Highlights.

Kunde: DB Regio AG

Leistungszeitraum: Januar 2023 —
Marz 2024




Konzeption und Umsetzung der Veranstaltungsreihe

DB Regio Rockstars




PROJEKT:

Veranstaltungskonzeption und Umsetzung
von Dell — The Next Now Impuls Summit

KUNDE:

IDG Germany & Dell EMC & Dell
Technologies

justZARGEScommunicate!
strategy.online live.



Projekt: Veranstaltungskonzeption & Umsetz- @ D&ALTechnologies |jZ€

ung von Dell — The Next Now Impuls Summit

Aufgabe:

= Veranstaltungskonzeption und Umsetzung: Organisation des Impuls Summits "The Next Now!" in Minchen,
einschliel3lich der Locationwahl, Branding, Dekoration, Partner-Einbindung, Sprecherbuchung, Technik,
Medienproduktion, Catering und Veranstaltung.

= Zielsetzung: Vermittlung der Bedeutung digitaler Transformation tGber Digitalisierung hinaus, Hervorhebung von
Chancen & Herausforderungen, Unterstlitzung der Teilnehmenden bei der Einbindung in den Unternehmensumbau.

ldee:

= Der Apassionata Showpalast bot mit seiner imposanten Architektur und der grof3ten festinstallierten LED-Wand
Deutschlands eine beeindruckende Kulisse flr die Veranstaltung.

= Programm-Highlights waren der Vortrag von Richard David Precht tiber Innovationsphilosophie und ein Interview mit
Kai Diekmann. Michael S. Dell diskutierte mit Moderator Thomas Ramge uber die Lage von Dell und die IT-Industrie.

MalRnahmen (beispielhaft):
= Veranstaltungskonzept: Zielgruppenorientiertes Konzept mit rotem Faden; [l BIERElyERIAC I R =) (68

Auswahl und Abstimmung eines passenden Veranstaltungsorts. Dell Technologies
Leistungszeitraum: 2018




Projekt: Veranstaltungskonzeption & Umsetz- @ DAL Technologies iZC!
ung von Dell — The Next Now Impuls Summit

MalRnahmen (beispielhaft):

= Dekoration und Branding: Gestaltung eines angenehmen Ambientes, das Digitalisierung und Transformation
widerspiegelt; farbliche Akzente und grof3flachige Beklebungen zur visuellen Begleitung der Gaste.

= Technik und Medienproduktion: Anfrage und Koordination von Technik, Beleuchtung und Beschallung; Produktion
eines Filmtrailers und atmosphéarischer Keyvisuals fir die LED-Wand.

= Recherche, Auswahl und Betreuung von thematisch passenden Sprecher:innen und Moderation

= Location-Umbau und Security: Anpassung der Location fir das Event; Umsetzung des Security-Konzepts fir Michael
S. Dell.

= F&B und Hostessen-Management: Auswahl und Abstimmung des F&B-Angebots; Koordination und Betreuung der
Hostessen.

= Organisation und Koordination: Abstimmung und Koordination aller beteiligten Gewerke; Erstellung und Umsetzung
von Aufbau- und Ablaufplanen vor Ort.

Kunde: WelterbeRegion Anhalt-
Dessau-Wittenberg e.\V.

Leistungszeitraum: 2018




Veranstaltungskonzeption & Umsetz- g DéLLTechnologies jzc!
ung von Dell — The Next Now Impuls Summit
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Projekt: Impuls-Summit "The
Next Now!"

Kund:innenstimme

,20er Impuls-Summit The Next Now! war ein tber
alle Mal3en herausragender Event, bei dem uns
mit justZARGEScommunicate! eine
Marketingagentur zur Seite stand, die mit
groRem Engagement, Umsichtigkeit und
absoluter Zuverlassigkeit die Faden in der Hand
hielt und an der erfolgreichen Konzeption und
Umsetzung der Veranstaltung maf3geblich
beteiligt war. Liebes
JustZARGEScommunicate!-Team, vielen Dank
fir diesen Einsatz mit viel Herzblut, sowie fir die
aul3erordentlich professionelle und produktive
Zusammenarbeit, die wir gerne wiederholen.”

Sebastian Woerle
Associate Publisher / Vice President Sales
IDG Germany




PROJEKT:

Vermarktungs-Kampagne inklusive Events
,Die Powertage”

KUNDE:

Ameropa-Reisen, A-ROSA Kreuzfahrten, Bentour
Reisen, Chamaleon, Norwegian Cruise Line, OLIMAR

el
-y p 7,

justZARGEScommunicate!
strategy.online live.




Projekt: Vermarktungs-Kampagne inklusive iZC!

Eventkonzeption und -operations ,,Die Powertage® cumen OLIMAR

DIE REISE IHRES LEBENS.

Aufgabe:

= Kommunikations- und Eventkonzept: Entwicklung und Umsetzung eines neuen, frischen und innovativen Konzepts
sowie Key Account Management flr sechs Reiseveranstalter und alle eingeladenen Reisebliros.

= Markenkreation: Gemeinsame Vermarktung der Reiseveranstalter, Kundenbindung und -pflege zu Top-Reiseblros in
der DACH-Region, Wissensvermittlung und Schaffung unterjahriger Kontaktpunkte.

= Event-Konzept: Uberarbeitung des bestehenden Konzepts, um es frischer, spannender und zielgruppengerechter zu
gestalten.

ldee:

=  Textmarke und Claims: Entwicklung der Textmarke "Die Powertage — Wir mit Euch" und eines Subclaims, der den
Dialog auf Augenhdhe betont und die Wertschatzung der Reiseveranstalter gegeniber den Reiseburos zeigt.

= Farbwahl: Orange symbolisiert Geselligkeit, Optimismus und Energie; "Power-Button" als grafisches Element.

= Kommunikation: Online-Portal, Newsletter und Social Media ftr
kontinuierlichen Kontakt.

= Event-Serie: Mehrtéagige Events auf Flusskreuzfahrt-Schiffen Kunde: Die Powertage Veranstalter

mit Edutainment-Elementen. Leistungszeitraum: seit 2018
fortlaufen
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Projekt: Vermarktungs-Kampagne inklusive
Eventkonzeption und -operations ,,Die Powertage® cumin OLIMAR

MalRnahmen (beispielhaft):

= Entwicklung einer passgenauen Marke mit entsprechendem Claim und Textkonzept

= Erstellung von Branding-Richtlinien fr ein konsistentes Markenbild

= Konzeption und technische sowie textliche Umsetzung eines Online-Portals

= Teilnehmendenmanagement mit Registrierung, Information und stetiger Kommunikation

= Aufbau einer jahresibergreifenden Kommunikationskampagne mit Online- und Offline-Elementen

= Key Account Management flr touristische Fachpresse

= Eventkonzeption: Rallye- und Gewinnmechanismus, sowie Eventleitung und —umsetzung,

= Monitoring und Auswertung der Kampagne und der Events

= Key Account Management fir das 20-kopfige Reiseveranstalter Team, sowie alle Inhaber:innen und
Expedienten:innen aus den Reiseburos.

Kunde: IDG Germany & Dell EMC &
Dell Technologies
Leistungszeitraum: 2018
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Vermarktungs-Kampagne inklusive JZC:

Eventkonzeption und -operations ,,Die Powertage®  @mien [  oumar

Feel Free

B OLIMAR Vertriebspartner - OLIMAR- b Seite gefallt mir v
P @\X/ E R | A G E agent.com wHATsAPP GEWINNSPIEL (@)
Gesponsert -

.. | Fotos, Fotos, Fotos

Los geht's! Auch in 2018 sind wir wieder dabei und laden Dich ganz herzlich 10:30

\X/l rm |t E ucC h ! zu den Powertagen ein. ° ”»

Ganz neu: Wir sind auf dem #Rhein und der #Donau unterwegs! Suche Dir - l

jetzt Deinen Wunschtermin aus und melde Dich gleich an! ‘
&

WWW. powenage.com

Powertage

AMEROPA AROSA® wad Clamiieon vogwesian OLIMAR

e

Die Anmeldungen zu den
Powertagen 2018 ist
gestartet!

POWERTAGE

Experten unter sich

AMEROPA AROSA-® Gumiieos ... oumaR

Vertriebsevant (mit Bildergalerie}

Mehr als 250 Expis bei
Powertagen in Duisburg

Anmeldung zu den Powertagen gestartet!

POWERTAGE.COM

o Gefallt mir () Kommentieren A Teilen
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PROJEKT:
Regio Digital Forum. Virtueller-Auftakt-Event
und Live-Event

KUNDE:
DB Regio AG
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Projekt: Regio Digital Forum. Virtueller-Auftakt- iZC!
Event und Live-Event

Aufgabe:

Konzeption und Umsetzung von zwei Veranstaltungen mit verbindenden und aktivierenden Elementen: Premiere des
Regio Digital Forum der DB Regio AG mit einer virtuellen Auftaktveranstaltung im Marz und einem 1,5 tagigen Live
Forum mit ca. 300 geladenen Fuhrungskraften im Juni in der Location Zeche Zollverein Essen.

ldee:

Virtueller Auftakt mit vollstandiger Beteiligung des Vorstands: Der Auftakt wurde live aus einem Studio in Frankfurt
gestreamt, um das bevorstehende Regio Digital Forum im Juni zu bewerben. Ziel war es, die Bedeutung des
Digitalisierungsprozesses fur die DB Regio AG zu verdeutlichen und die Herausforderungen zu betonen, die damit
einhergehen.
Emotionalisierung und Aktivierung der Zuschauer: Durch Impulsvortrdge und Diskussionsrunden wurde eine
emotionale Bindung geschaffen und die Zuschau:innener ermutigt, sich aktiv am Event im Sommer zu beteiligen.
Interaktives Live-Streaming und Engagement: Das Event wurde gestreamt,
wodurch etwa 200 Fuhrungskrafte tber Q&A und Chat teilnehmen konnten.
Der Showact "Digital Magic" fungierte als visueller und unterhaltsamer Kunde: DB Regio AG
Kapiteltrenner zwischen den Programmpunkten. heiStZUOnzgzszeitraumi Januar 2022 bis
uni




Projekt: Regio Digital Forum. Virtueller-Auftakt- iZC!
Event und Live-Event

Idee (fortgeflihrt):

= Regio Digital Forum Live Event in Essen: 1,5 Tage voller Vortrage, Diskussionsrunden und Workshops auf dem
Gelande der Zeche Zoll Verein mit neuen Formaten wie "Barcamp" ermdglichten aktive Mitarbeit, wahrend eine Expo
die neuesten Projekte prasentierte und den Austausch forderte. Der "Campus Spirit" betonte das
Zusammenkommen, Austauschen und Ausprobieren, abgerundet durch eine Abendveranstaltung mit Networking,
Dinner und Live Band flur personliche Begegnungen nach der zweijahrigen Event-Pause durch die Pandemie.

MalRnahmen (beispielhaft):
= Konzeption und Ausarbeitung der virtuellen sowie der 1,5-tagigen Live Veranstaltung Regio Digital Forum vor Ort in
Essen. Ausarbeitung des Veranstaltungskonzeptes mit allen parallelen Strangen, Ablaufen und Prasentationen.

= Recherche aulRergewdhnlicher Keynotespeaker:innen fir den externe Impulse
= Moderator*innenvorschage, Auswahl, Buchung und Briefing
= Locationrecherche und Buchung eines geeigneten Streaming Studios
= Recherche einer passenden Industrielocation in ganz Deutschland
= Steuerung der Dienstleister:innen, sowie alle Absprachen wie z.B. App Kunde: DB Regio AG
Anbieter’ Catering’ Technik etc. Leistungszeitraum: Januar 2022 bis
= Erstellung der diversen Ablaufplane und Uberwachung Content Lieferungen | dtlF4e2
= Hostessenmanagement und Entertainment Vorschlage




Regio Digital Forum. Virtueller-Auftakt-
Event und Live-Event




Regio Digital Forum. Virtueller-Auftakt-
Event und Live-Event




Projekt: Regio Digital Forum.
Virtueller-Auftakt-
Event und Live-Event

Kund:innenstimme

"Ein neues Format flir ein grofRes Unternehmen zu
kreieren, ist keine leichte Herausforderung. Das
justZARGEScommunicate-Team brachte von der
Konzeption bis zur Umsetzung eine langjéahrige
Expertise innerhalb und aufRerhalb der Deutschen Bahn
mit, auf die wir uns verlassen konnten. Die stetige
personliche Beratung sowie eine detaillierte kreative
Auseinandersetzung haben dazu gefihrt, dass wir ein
Format prasentieren konnten, was Spald macht, unsere
Themen in den Mittelpunkt rtickt und Lust auf mehr
bietet! Das Feedback war durchweg positiv und wir
freuen uns auf viele weitere Events!”

E Selim Yilmaz
Bereichssteuerer IT, CIO & CDO - Projektleiter
& Projektkoordinator Digitalisierung
DB Regio AG
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PROJEKT:

Konzeption und Umsetzung eines Networking
Abends ,Typisch Hessisch* auf der ITB

KUNDE:
Hessen Tourismus

justZARGEScommunicate!
strategy.online live.



Projekt: Konzeption und Umsetzung eines Networking m%ﬁ iZC!
Abends ,,Typisch Hessisch* auf der ITB

Aufgabe:

= Erstellung einer Konzeption und gesamtheitliche Umsetzung eines Networkingabends im Rahmen einer ITB-Prasenz
unter dem Motto "Typisch Hessisch® fur 300 Gaste. Im Mittelpunkt stand der Austausch. Gleichzeitig sollte die
Gemuitlichkeit Hessens néhergebracht werden und dies in einer Typisch Hessischen Wohlfihlatmosphare.

Idee:

= Die Gemuitlichkeit und Gastlichkeit Hessens ist keine Definition, es ist ein Erlebnis. Ein Gefuhl, das durch alle flnf
Sinne transportiert wird. Daher steht der Abend unter dem Motto: HESSEN MIT ALLEN SINNEN GENIEREN

= Wir bieten Gasten durch unterschiedliche Aktionen die Moéglichkeit, die Vielfaltigkeit Hessens mit 5 Sinnen (héren,
sehen, fihlen, schmecken, tasten) zu erleben. Es ist fiir jede:n etwas geboten, ohne sich aufzudrangen.

MalRnahmen (beispielhaft):
= Erstellung eines Konzepts mit Gewinnspiel (Einbindung von Sponsor:innen)
= Absprache und Detailplanung mit allen Beteiligten
= Planung und Buchung musikalische Begleitung, sowie kulinarische Kunde: DB Regio AG

Begleitung mit typisch hessischen Spezialititen Leistungszeitraum: Dezember 2023
= Recherche von passenden Give-Aways fiir die Gaste bis Marz 2024
= Unterstltzung bei der Organisation und Beratung beim Ablauf




Konzeption und Umsetzung eines Networking
Abends ,,Typisch Hessisch* auf der ITB

izcl

e —_—— = ==
—— > — . = - :
e mm et S e




Marketingstrategie

zielgruppengenau. kreativ. passgenau.




Marketingstrategie

360° Denken

Mit langjahriger Erfahrung, Rundum-Blick, Mut, neue Wege
zu gehen und zielgerichteter Kreativitat entwickeln wir
ganzheitliche Strategien fir lhre Projekte und Kampagnen.

Konzeption

Konzeptionsstark und am Puls der Zeit — mit durchdachten
und prazisen Konzepten unterstitzen wir Sie, lhre Ziele zu
erreichen.

Content

Gute Inhalte sind das A & O. Ob Video, Foto oder Texte, ob
Eventformat oder Dramaturgie - wir wissen, wie man pass-
genaue Inhalte fir die jeweilige Zielgruppe erkennt und
erstellt.

Beratung & Umsetzung

Als Agentur far Marketingkommunikation ist Beratung
unsere Kernkompetenz. Vor, wahrend und nach der
Umsetzung sind wir stets nah an lhrer Seite.

Reporting

Mit regelmaldigen Kontrollen der KPIs, Aktualisierungen und
Optimierungen der Konzepte haben wir alles im Blick. Wir
sind es gewohnt, Erfolge zu messen und zu dokumentieren.




PROJEKT:

Image- und Markenkampagne ,Wow!Kassel“ —
Konzeption, Content, Umsetzung

KUNDE:
Kassel Marketing GmbH
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Projekt: Image- und Markenkampagne ,,Wow!Kassel* —
Konzeption, Content, Umsetzung

kunst.genuss.erleben.

Aufgabe:

= Konzeption der touristischen Kampagne zur Image- und Markenbildung in der gewlnschten Endkunden-Zielgruppe
mit gesamtheitlicher Betreuung inklusive Umsetzung mit Uberarbeitung des Claims, Schaffung Subclaim,
Textkonzept und Ausarbeitung der Kampagnenmechanik

= Steigerung der Bekanntheit der touristischen Angebote

= Crossmediale Mediaplanung mit vorgelagerter Content Produktion, Ausspielung, Monitoring und Controlling

ldee:

= Der bestehende Claim Wow!Kassel wurde an die Kassel Marke angelehnt und als visuelles, wiederkennbares
Markenzeichen rund um die neue, rote Wow!Kassel Box ergénzt. Die rote Box findet sich auf den Motiven wieder.

= Das Konzept der Wow!Kassel Box stellt ein ,,Out of the box“ Denke dar und steht somit fur kreatives und
ungewdhnliches Denken, das Verlassen von Grenzen des Denkens — daflr steht auch Kassel.

= Es st ein stark visueller Ansatz, der hohen Erinnerungs- und
Wiederkennungswert hat.

= Das Logo Wow!Kassel wurde durch den Subclaim: kunst.genuss.live. Kunde: Kassel Marketing GmbH
erganzt. Dieser steht fur die Themenvielfalt Kassels und transportiert die Leistungszeitraum: seit Marz 2019
Markenwerte: kunstreich — couragiert — weltoffen —genussecht. fortlaufend




Projekt: Image- und Markenkampagne ,,Wow!Kassel* —

Wow '<{assel

kunst.genuss.erleben.

jZc

Konzeption, Content, Umsetzung

MalRnahmen (beispielhaft):

Strategie Workshop

Claim-Uberarbeitung und Textkonzeption

Layoutkonzeption und Logoentwicklung

Content Produktion: Recherche, Identifikation von zur Kampagne passenden Storys, Planung der Foto- und
Videoshootings, umfassendes Key Account Management mit allen Partnern (z.B. Hotels, Museen,
Stadtverwaltungen, Restaurants, Geschéften etc.), Kontakt zu Protagonisten, Dienstleistern und Partnern,
Einbeziehung und Planung, Umsetzung und Steuerung der Foto- und Video-Produktion, Interviewfragen, Storyboard
Entwicklung, Aufbereitung der Inhalte fiir die Kampagne, Dokumentation des Contents

Erstellung eines detaillierten Konzepts und kontinuierliche operative Betreuung

Redaktionsplanung

Ausarbeitung der Vernetzungstrategie

Steuerung und Konzipierung von 360 Grad Marketing Mal3hahmen in Print,
digital, Social, Out-of-Home, Audio, Influencer:innen etc.

Monitoring und Auswertung Kunde: Kassel Marketing GmbH

Anpassung der Strategie zur bestmdglichen Erreichung der Ziele Leistungszeitraum: seit Marz 2019
fortlaufend




Projekt: Image- und Markenkampagne ,,WWow!Kassel* —

Konzeption, Content, Umsetzung
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Projekt: Image- und
Markenkampagne
,Wow!Kassel* -
Konzeption, Content,
Umsetzung

Kund:innenstimme

,Bei JustZARGEScommunicate! finden zu jeder
Zeit ein offenes Onr fur unsere Projekte und
Wilnsche! Das Team rund um Ulrike Katz scheut
es nicht anzupacken, denkst stets mit, hat sehr
kreative Ideen und halt Absprachen punktgenau
ein. Eine Zusammenarbeit mit einer
Marketingagentur so, wie man sie sich winscht.”

Dirk Bohle
Bereichsleiter Marketing
Kassel Marketing GmbH
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PROJEKT:

Social Media Strategie & Betreuung des
Wissenschaftsstandortes Hessen

KUNDE:
HA Hessen Agentur GmbH




HESSEN
Projekt: Social Media Strategie & Betreuung des %IH%FE;@ |ZC!

Wissenschaftsstandortes Hessen

Aufgabe:

= Entwicklung einer Strategie und die kontinuierliche Betreuung durch Storytelling via Instagram Posts und Stories und
entsprechender Community-Aufbau. Seit 2023 ebenso Betreuung des Facebook Accounts zum Synergien
generieren.

ldee:
= |nformationsvermittlung zum Studienangebot der Hochschulen, inspirierendes Storytelling zu den Uni-Standorten,
Kommunikation der verschiedenen Contentformate wie Podcasts inkl. Teaser-H6rprobe, um neugierig zu machen

MalRnahmen (beispielhaft):
= Strategie Workshop

= Erstellung eines detaillierten Social Media Konzepts und kontinuierliche operative Betreuung
= Redaktionsplanung inklusive Content Erstellung
= Community Management

= Ausarbeitung der Vernetzungsstrategie Kunde: HA Hessen Agentur GmbH
= Steuerung und Konzipierung des Performance Marketing Leistungszeitraum: Dezember 2019
= Monitoring und Auswertung fortlaufend

= Anpassung der Strategie zur bestmdglichen Erreichung der Ziele



Social Media Strategie & Betreuung des
Wissenschaftsstandortes Hessen

09:45 & & &8 2 Gd

@HFMDH.FRANKFURT

Die Pandemie trifft auch die Studierenden
der HfMDK in Frankfurt am Main.

In unserer Reportage erzahlt uns Tanzerin
Mirjam Motzke (iber ihre Einschrankungen.
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Erstellen Teilenin .. Bewerben Mehr

“
Vorteile hat der Baustoff Holz viele: Zum einen
ist Holz deutlich leichter als Stahl. Zum anderen

hat auch die Fahrzeugindustrie bemerkt, dass
die Kunden immer haufiger nach nachhaltigen

Baustoffen fragen.

Erstellen Teilenin .. Bewerben Mehr

Insights ansehen

© @ ¥

3 P Gefallt unikassel und 96 weiteren Personen

hessenschafftwissen Die Corona-Pandemie ist mit
Homeoffice und Remote Work ein groRer Treiber... mehr
produktdesign_khk <& *
hessenschafftwissen @produktdesign_khk A%
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@ hessenschafftwissen

Hast Du Dir iiber diese Fragen schon einmal
Gedank ...

1|+ Evening Sky Austin Farwe 2 3 Personen
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Projekt: Social Media
Strategie & Betreuung des
Wissenschaftsstandortes
Hessen

Kund:innenstimme

,Die Zusammenarbeit mit der Agentur
jJustZARGEScommunicate! war von Beginn an
von einem hohen Mal3 an Professionalitat und
Kompetenz gepragt. Und weil es auch auf der
personlichen Ebene stimmt, fihlen wir uns
bestens betreut.”

Jurgen Kneifel

Projektmanager Web & Events, Innovations- &
Nachhaltigkeitsprojekte

HA Hessen Agentur GmbH

13:459

Hessen-schafft-Wissen ¢
24.857 ,Gefallt mir"-Angaben + 25.429 Follower

£:0
"Hessen schafft Wissen” zeigt die Vielfalt und
Leistungsfahigkeit der Wissenschaft in Hessen.

m Nachricht senden
Beitrage Info Videos Fotos Mehr »

Details

© Seite - Bildungswebsite




PROJEKT:

Zielgruppenspezifische Inspirations- und
Imagekampagne "Welterbe.Liebe"

KUNDE:
WelterbeRegion Anhalt-Dessau-Wittenberg

— 5 “} » © WelterbeRegion Anhalt-Dessau-Wittenberg e.V.
-



Projekt: Zielgruppenspezifische Inspirations- und G WhiTEROEREGION IZC!
Imagekampagne "Welterbe.Liebe"

Aufgabe:
= Entwicklung einer neuen Wort-Bild Marke, sowie einer Kampagne inklusive Broschire zur Positionierung der

WelterbeRegion mit ihren verschiedenen Weltererbestatten in zwei Zielgruppen basierend auf Sinus Mileus

|dee:
= Basierend auf dem Spruch ,Gegensatze ziehen sich an... aber Liebe wird daraus nur, wenn sie sich erganzen.“ von

Ernst Reinhardt wurde eine Kampagne kreiiert, die passgenau auf die Bedurfnisse der Zielgruppe zugeschnitten ist.
= Der Claim zeigt eine unwiderrufliche und emotionale Verbindung der Menschen mit inrer Region. Durch die
Zentralisierung auf das Welterbe ist fur die Leser:innen eine Assoziation vorhanden, die auf die Merkbarkeit einzahlt.
= Ein Subclaim nach dem Motto "Wir lieben A, genauso wie B." erganzt jedes Motiv. Das Spiel mit den Gegenséatzen
wird durch die Bildsprache sowie Core Messages transportiert — und damit Reiseanlasse kommuniziert.

MalRnahmen (beispielhaft):

= Strategie Workshop _ _ o Kunde: WelterbeRegion Anhalt-

= Konzeptionelle Ausarbeitung eines Kampagnenclaims mit einem Dessau-Wittenberg e.V.
MalRnahmenkatalog sowie diverser Anwendungstechniken zur Nutzung

= Ausarbeitung eines ganzjahrigen Marketingplanes

= Vorstellung Schulung von Partner:innen

Leistungszeitraum: Juli 2022 bis Juli
2023




Zielgruppenspezifische Inspirations- und
Imagekampagne "Welterbe.Liebe"
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lhr Kontakt zu uns

Minchen. Frankfurt. Berlin. Uberall. Bei Ihnen. Virtuell.

JustZARGEScommunicate!

Agentur fur Marketingkommunikation

Ernsbergerstralie 5
81241 Minchen

Wilmersdorfer Str. 151
10585 Berlin

Blanchardstral3e 18
60487 Frankfurt

Tel. 0893886904 -0 ‘
WWW.just-zarges.de
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